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Lieber l&nger leben

Vorsorgepartner fiir ein
sorgenfreies Morgen

Heidelberger Leben wendet
sich mit Produkten an junge
Zielgruppe

Die Heidelberger Lebensversiche-
rung AG — kurz Heidelberger Leben
— ist ein Spezialist fiir die Alters-,
Hinterbliebenen- und Risikovorsor-
ge mit Schwerpunkt auf fondsge-
bundenen Lsungen. Das Unterneh-
men setzt auf flexible Produkte fiir
die langfristige Altersvorsorge und
wendet sich daher speziell an ein
junges Zielpublikum im Alter zwi-
schen 20 und 45 Jahren. Denn: Pri-
vate Vorsorge wird in Zeiten des
demografischen Wandels immer
wichtiger — insbesondere fiir Be-
rufseinsteiger und Familien, die be-
stenfalls frith mit ihrer Vorsorge
starten und sich ausreichend absi-
chern sollten.

Heidelberger Leben blickt seit seiner
Griindung 1991 auf eine erfolgrei-
che Unternehmensgeschichte: In
einem deutschlandweiten Rating*
landete das Unternehmen 2009 auf
Platz 1 im (relativen) Wachstum der
Beitrdge in der Zeit von 1995 bis
2008. Zudem war es mit 92,3 Pro-
zent Branchenprimus, was den An-
teil der laufenden Beitrage am Neu-
geschift 2008 betrifft**. Die Solva-
bilitit des Versicherers, also die Aus-
stattung mit Eigenmitteln und damit
freiem, unbelasteten Vermogen, lag
2009 bei 292 Prozent und ist im
Vergleich zum Marktdurchschnitt
(2008: 196 Prozent) extrem hoch.
Mit rund 260 Mitarbeitern ver-
waltet das Unternehmen derzeit ein

Die Heidelberger Leben ist Spezialist fiir
fondsgebundene Altersvorsorgelisungen.

Vermogen in Hohe von 3,5 Milliar-
den Euro und erwirtschaftete 2009
einen Jahresiiberschuss von 25,9
Millionen Euro. Rund 300.000 Kun-
den vertrauen der Heidelberger Le-
ben insgesamt knapp 650.000 Versi-
cherungsvertriige an.

Top-Ratings fiir flexible und
leistungsstarke Produkte

Als Teil des internationalen Finanz-
konzerns Lloyds Banking Group mit
seinen rund 140.000 Mitarbeitern in
36 Landern gehort die Heidelberger
Leben zu den weltweit fithrenden
Finanzdienstleistern. Das fundierte
Wissen des Unternehmens zeigt sich
besonders in der Wertentwicklung
der fondsgebundenen Lebens- und
Rentenversicherungen, den Haupt-
produkten des Versicherers. ,,Wir
greifen auf ein globales Netzwerk
von Investment-Experten zurtick. So
konnen wir Renditechancen frither

erkennen und fiir unsere Kunden
schneller nutzen® so Vorstandsvor-
sitzender Thomas Bahr.

Renommierte Analysehduser wie
Franke & Bornberg oder Morgen &
Morgen haben Heidelberger Leben-
Produkte wiederholt geprift und
mit hervorragenden Ratings bewer-
tet. ,Die Qualitit unserer Produkte
hat iiberzeugt*, weif3 Bahr.

Im Vertrieb setzt Heidelberger Le-
ben auf unabhingige Finanzberater,
die tiber eine eigene Vertriebsgesell-
schaft betreut werden. Das Unter-
nehmen will sich als Maklerversi-
cherer positionieren und legt Wert
auf unabhingige, gut ausgebildete
Vertriebspartner, die eine hohe Be-
ratungsqualitdit und eine stabile
Kundenbeziehung gewihrleisten.
Seinen Marktanteil von 0,6 Prozent
im Jahr 2009 mochte das Unterneh-
men mit dem kontinuierlichen Aus-
bau seiner Vertriebsbasis in den
nichsten fiinf Jahren auf zwei Pro-
zent steigern.

* Quelle: Versicherungsjournal, 7. September
2009, ,,Gewinner und Verlierer unter den Le-
bensversicherern*

** Quelle: Versicherungsjournal, 29. Miirz
2010, , Welche Lebensversicherer noch auf lau-
fende Beitriige setzen*
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